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HRVATSKA UDRUGA ZA
ODNOSE S JAVNOSCU

16. dodjela nagrada HUOJ-a: Grand Prix 2023.
Kategorija: Grand PRix za organizaciju i komunikaciju dogadaja
Naziv projekta: Muzej realnosti: ,,U svjetlu moguénosti“
Agencija: Ured UNICEF-a za Hrvatsku i agencija 404
Razdoblje realizacije projekta: od 10.sijecnja do 20. oZujka 2022.

OPIS PROJEKTA

Analiza situacije: Vise od 54000 djece u Hrvatskoj odrasta s teSkocama u razvoju, a za mnoge od njih usluge koje su
im potrebne jo§ uvijek nisu dostupne - nemaju podrsku stru¢njaka, suofena su s preprekama u razvoju te ostaju
Jiskljuéena“ iz drustva. Jedan od klju¢nih izazova su ,nevidljive” prepreke - stigma i diskriminacija. Djeca s teSko¢ama
Cesto ostaju ,nevidljiva“ te se njihova prava i potrebe ne prepoznaju se kao prioritet. Javnim kampanjama usmjerenim
na mogucénosti djece s teSkocama, UNICEF utjeCe na stavove te gradi svijest o vaznosti stvaranja jednakih moguénosti
za svako dijete, kao temelj za bolje drustvo.

Opéi cilj bio pribliZiti javnosti vaznost podrske djeci s teSko¢ama u razvoju od najranije dobi. Specifi€ni ciljevi bili su;
ostvariti 5000 posjetitelja; barem 10 radio reportaza i priloga na regionalnim/lokalnim TV postajama; barem 50
medijskih objava; doseg na drudtvenim mrezama 50000 i barem 10 angaZiranih kljuénih dionika, Ambasadora i
podrzavatelja UNICEF-a

Provedba: Nacionalnom kampanjom Pretvorimo teSko¢e u mogucnosti tijekom 2020. i 2021. UNICEF je okupio
donatore, struénjake, roditelje i donositelje odluka kako bi podrzali bolji Zivot djece s teSkocama u razvoju. Osigurana
su sredstva za senzorne kabinete, osposobljavanje terapeuta te usluge dnevnog boravka i psihosocijalne podrske.
UNICEF-ov Muzej realnosti bio je nadogradnja kampanie, s ciliem osvjeStavanja i utjecanja na stavove Sire javnosti,
kako bi na djecu s teSko¢ama u razvoju poceli gledati vise kroz ,prizmu“ mogucnosti i potencijala, a ne teSkoéa. Unato¢
jacanju svijesti kroz medije i drustvene mreze, nerijetko su ljudi na promjene spremniji kada sami nesto dozive. U
pripremu Muzeja i prate¢e komunikacije od poCetka je bio ukljucen strucni tim centra Mali dom, a koristeni su uvidi i
iskustva obitelji djece s teSkocama i same djece, prikupljeni kroz dvogodi$nju kampanju.

Uéinak i vrijednost uspjesne komunikacije: ostvareno 9000 posjetitelja; 12 radio reportaza i priloga na
regionalnim/lokalnim TV postajama; 50 medijskih objava; doseg na drustvenim mrezama 61000 i 15 angaziranih
kljuCnih dionika, Ambasadora i podrZavatelja UNICEF-a. PodrSka medija Muzeju takoder doprinosi Sirokom prenoSenju
poruka o vaznosti osiguravanja ravnopravnih Zivotnih uvjeta za svako dijete. U prvoj godini medijske objave dosegle
su viSe od 3 milijuna ljudi, a u narednim godinama zabiljeZena je takoder visoka razina medijskog dosega. Uz svoju
humanitarnu funkciju, koja ukljuCuje utjecanje na stavove i zagovaranje s ciliem pokretanja pozitivnih promjena za
najranjiviju djecu, Muzej realnosti ujedno obogacuje i kulturnu, edukativnu i turisti¢ku ponudu Zagreba i Hrvatske.

Kreativnost i inovativnost: Muzej realnosti je iskustvena platforma u kojoj posjetitelji imaju priliku ,stati u cipele
drugih, dozivjeti drugacije stvarnosti te preispitati svoje stavove, ¢ime ve¢ mogu postati ,dio rjeSenja“. UNICEF je 2015.
predstavio Muzej realnosti, kao prvi ,muzej* takve vrste u svijetu. Muzej realnosti je iskustvena platforma za
senzibiliziranje javnosti 0 nejednakostima i mogucnostima za poboljSanje prilika za najranjiviju djecu. Muzej se tri
godine odrzavao u Muzeju iluzija, 2018. u tunelu Gri¢ na Adventu, a 2022. na Festivalu svjetla. Pozitivne reakcije
posjetitelja (39 tisu¢a ljudi u 5 izdanja) i drugih vaznih dionika tijekom pokazuju se da ovaj projekt doprinosi podizanju
svijesti 0 vaznim temama za djecu te nastavlja priviaciti pozornost unutar i izvan granica Hrvatske.

Hrvatska udruga za odnose s javnoséu I Ilica5 1 10000 Zagreb I OIB: 84996804446 1
IBAN: HR2123600001102172386 | tel: 014826 064 | e - posta: info@huoj.hr I  www.huoj.hr
facebook.com/HUOJHR | twitter.com/HUOJ _hr | www.instagram.com/_huoj/



